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1. Editorial

Schweizer Weine: OHNE WENN UND ABER!

Geschatzte Aktionare, Geschatzte Freunde des Schweizer
Weins,

Ein einheitlicher Slogan und eine neue visuelle Identitat, die
entschlossen, modern und einnehmend daherkommt; das sind
die Signale einer Promotion fir die Schweizer Weine, welche mit
neuem Elan und grosserer Visibilitat gestartet ist.

Im Weinbau war der Jahrgang 2018 qualitativ, wie auch quantitativ exzellent und erlaubt es
gleich im 2019 an drei grossen Events zu brillieren: dem Concours Mondial de Bruxelles, dem
Kongress des OIV und an der Féte des Vignerons. Dieser Ausblick freut uns und erlaubt uns
die nationale und internationale Aufmerksamkeit auf die Qualitat unserer Schweizer Weine zu
lenken. Diese Gelegenheit bietet sich uns zudem, unsere Position auf dem inlandischen Markt
starker zu bewerben.

Wie vor einem Jahr angekiundigt, wurde die Marketingstrategie 2019 - 2021 erarbeitet und
erhielt griines Licht, indem eine neue Kommunikationskampagne lanciert wurde. Um die
Identitat aller Weinregionen der Schweiz in den Vordergrund zu riicken, werden folgende
zentralen Elemente in der Kommunikation aufgegriffen:

1 Einzigartige Charaktereigenschaften unserer Weinbauregionen mit ihrer Vielfalt der
Rebsorten

1 Engagierte Winzer mit grossem Charakter

1 Spektakulare Weinberge welche das Landschaftshild pragen

1 Eine tausendjahrige Tradition des Handwerks

Durch die Hervorhebung unseres Logos, welches die Weinregionen des Landes und die Farbe
Rot - die Farbe des Mutes - représentiert, wollen wir damit die «Swissness» und gerade die
Vereinigung in der Diversitat aufzeigen.

Hinter diesen wohlwollenden Absichten und einer wahren Bereitschaft der Branche sich weiter
zu entwickeln, verbergen sich aber immer noch Spuren der Vergangenheit: Lokalpatriotismus,
regionale Absicherung gegen aussen, Vorbehalte gegenuber neuen Vertriebskanélen und die
Angst vor der Digitalisierung, sind immer noch an der Tagesordnung.

Um Aufzuzeigen, wie wichtig die kontinuierliche Zusammenarbeit und die Notwendigkeit
unsere Starken zu bindeln ist, um die zahlreichen Herausforderungen fiir die Promotion der
Schweizer Weine zu bewaltigen, erlaube ich mir Henry Ford zu zitieren: «Zusammenkommen
ist ein Beginn, Zusammenbleiben ist ein Fortschritt, Zusammenarbeiten ist ein Erfolg."

Nach 18 Monaten als Prasident der Swiss Wine Promotion AG bedanke ich mich bei all den
Menschen die ich kennenlernen durfte, die mir mit offenem Geist und in wohlwollendem
Austausch begegnet sind. Mit der Ankunft eines neuen Direktors und der Aufgeschlossenheit,
sich mit moderneren Strukturen den neuen Promotionsanforderungen anzupassen, kann ich
die Schweizer Weine vollends empfehlen: Ohne Wenn und Aber.

Meine Hochachtung gilt all den engagierten Menschen, welche sich fur die Promotion der
Schweizer Weine einsetzen und wiinsche lhnen alles erdenklich Gute fur die Zukunft.

f
Pierre-Alain Morard, Prasident
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2. Organisation Swiss Wine Promotion

2.1 Strategie der SWP

Swiss Wine Promotion hat dem Bundesamt fiir Landwirtschaft (BLW) per Ende 2018 die
Marketingstrategie 2019 i 2021 vorgelegt. Die zentralen Kernpunkte sind im Folgenden
definiert worden:

Strategischer Auftrag

Durch Aktionen im Bereich Marketing und Kommunikation unterstitzt Swiss Wine Promotion
den Verkauf von Schweizer Weinen (aus allen Weinbauregionen), die sowohl von
Selbstkelterern, Weinhéndlern, wie auch von Genossenschaften produziert werden.

Indem sie die Neugierde bei ihrem Zielpublikum weckt, hebt Swiss Wine Promotion die Vielfalt
und die Qualitat der Schweizer Weine hervor und fordert somit zusatzliche Kaufe.

So ermdglicht sie eine bessere Wertschopfung fiir die ganze Branche der Schweizer
Weinwirtschatft.

Die Aufgabe von SWP AG kann in den folgenden vier Hauptpunkten zusammengefasst
werden:

1. Die Vielfalt und die Vorzuglichkeit der Schweizer Weine fordern.

2. Informieren.

3. Beiden verschiedenen Zielgruppen die Neugierde wecken, um positive Reaktionen zu
verursachen.

4. Die Vorlieben durcheinanderbringen und die mit dem Schweizer Weinberg verbundene
Vorstellungswelt bereichern.

Strategische Ziele

Es ist unser Ziel mit einer pragnanten Positionierung des Produktes bei den Konsumenten
eine spontane Vorliebe flr Schweizer Weine zu bewirken. Wir wollen Stolz und Zuversicht
wecken, sodass sie sich zum Zeitpunkt der Wahl ohne Wenn und Aber ganz naturlich fur einen
Schweizer Wein entscheiden.

Um dies zu erreichen stitzt sich die Strategie von SWP AG auf vier Saulen:

1. Den Stolz und die Freude, die die Winzer haben, um sich zu Uubertreffen, ins
Rampenlicht stellen: Die Schwierigkeit wirdigen, die es braucht, um Vorziigliches zu
produzieren.

2. Aufzeigen, dass unser Angebot unwiderstehlich und vielfaltig ist: Jedermann kann sich
wirklich Freude bereiten. Unsere Winzer héren nicht auf uns zu Uberraschen.

3. Das Bewusstsein fordern: Die Kenntnisse unserer Terroirs und der damit verbundenen
Schwierigkeiten wird die Wahl erleichtern.

4. Das Ansehen verstarken: Zur Beteiligung an Weinpramierungen ermuntern, da bei
Jungen im Moment der Wahl die Medaillen eine massgebliche Rolle spielen.



Ziele derintegrierten Kommunikation 201%; 2021:

Das globale Ziel unseres Kommunikationsprogrammes besteht darin, die Schweizer Weinen
als Premium-Marke zu positionieren.

Wir werden unsere Kommunikation auf sechs Elemente abstitzen, die zur DNA unserer Weine
gehdren.

Engagierter Charakter
(Gewohnliche Leute machen etwas
Aussergewohnliches, und umgekehrt)

Vielfalt der Regionen Vielfalt der Rebsorten
(starke Personlichkeiten) (Weine, ein Fenster der Welt)
Kreative und Gberraschende Produkte ﬁ "Sauberes" und menschliches Know-how
(Geschmack, Genuss, Entdeckungen) SWISS WINE Achtung der Natur und des Berufes

Ein spektakuldres Gebiet
eine grosse Anzahl Schwierigkeiten
bei der Produktion zwischen Seen und Bergen

Kommunikationskampagne « sans hésiter »

Im Zentrum der neuen Dachkampagne steht das bekannte Swiss Wine Logo, welches die
sechs Weinbauregionen reprasentiert und mit dem viersprachigen Claim die Quintessenz
der Strategie ausdriickt: «Sans Hésiter» - «Ohne Wenn und Aber» - «Of Course» 1
«Senza dubbi»

Das Claim steht fiir den uneingeschrankten Zuspruch des Konsumenten an den Schweizer
Wein; Vorbehalte und falsche Vorstellungen werden abgebaut und die Begeisterung fur
lokale Weine hervorgehoben.

Das Swiss Wine Logo wird neu mit dem Zusatz in allen 4 Sprachen (D, F, |, E) fir samtliche
Kommunikationsmittel verwendet. Ausserdem werden auch die regionalen Logos in allen
Sprachen mit dem Claim erganzt.
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2.2 Organisation Swiss Wine Promotion AG 2018

Verwaltungsrat SWP AG:

Pierre-Alain Morard Prasident
Roberto Grassi Vize-Prasident
Daniel Dufaux Mitglied
Josée Bélanger Mitglied
Isabella Kellenberger Mitglied

Kommission Nationale Koordination:

Gérard-Philippe Mabillard IVV (Wallis)

Benjamin Gehrig OVV (Waadt)

Denis Beausoleil OPAGE (Genf)

Yann Kunzi NVT (Neuenburg)

Urs Bolliger Culinarium (vertritt Deutschschweiz)
Andrea Conconi Ticinowine (Tessin)

Handelskommission:

Raphael Garcia VR Prasident SWEA
Sylvie Camandona VR Vize-Prasidentin SWEA
Jerébme Leupin VR SWEA

Pascal Rubin VR SWEA

Thomas Wettach VR SWEA

David Delea VR SWEA

Henry Grosjean VR SWEA

Cédric Guillod Delegierter FSV

Guy Ramu Delegierter ASVEI

Geschaftsstelle SWP Bern und Mandate:

Jean-Marc Amez-Droz Direktor

Océane Gex Koordination Projekte & Administration
Sonja Lauener Kommunikation & Events

Nicolas Schorderet Export & Logistik (Mandat NS-Office Sarl)

Jean-Francois Genoud Swiss Wine Digital (Mandat EUDIS Consult)



Generalversammlung SWP AG

Am 22. Juni 2018 fand die erste ordentliche Generalversammlung der im 2017 gegriindeten
Aktiengesellschaft im Maison Stella Helvética in Saillon (VS) statt.

17 Aktionare und eingeladene Gaste besuchten den Anlass. Prasident Pierre-Alain Morard
begriisste die anwesenden Teilnehmer und nach einem Riickblick auf das 2017 und das
erste halbe Jahr seiner Amtszeit, wurden die Kernaktivitdten 2017 in der Promotion durch
Direktor Jean-Marc Amez-Droz prasentiert.

Nach dem statuarischen Teil gewahrte Verwaltungsratin Josée Bélanger den anwesenden
Gaésten einen ersten Einblick in die Marketingstrategie 2019 1 2021.

Die Aktionare genehmigten ohne Einwande das Protokoll der Generalversammlung vom
23. Juni 2017, der ausserordentlichen Generalversammlung vom 12. Dezember 2017 und
die Jahresrechnung vom 2017. Zudem entlasteten sie einstimmig den Verwaltungsrat und
die Geschéftsleitung fir die Geschéftsfihrung 2017. Als Revisionsstelle wurde BfB Fidam
révision SA fur ein weiteres Jahr bestatigt.

Verwaltungsrat und Kommissionen

Die Zusammensetzung des Verwaltungsrates blieb unverandert. Die Ratsmitglieder trafen
sich zu 5 Sitzungen um die laufenden Geschéfte zu bearbeiten.

Die Vertreter der Handelskommission trafen sich zu 4 Sitzungen und die Kommission
Nationale Koordination trafen sich zu 7 Sitzungen. Der Verwaltungsrat bewilligte den
Antrag der Handelskommission, das Gremium jeweils mit einem Vertreter der FSV und der
ASVEI zu erganzen und somit wurden im Juni 2018 Guy Ramu (ASVEI) und Cédric Guillod
(FSV) als neue Mitglieder in der Kommission ernannt.

Didier Fischer ist aus der Handelskommission ausgetreten und wurde am 2. Oktober 2018
durch Jérdbme Leupin ersetzt. Guy Ramu und Cédric Guillod haben ebenfalls Einsitz seit
dem 2. Oktober 2018.

Personal

Der Personalbestand von Swiss Wine Promotion betrug per 31. Dezember 2018 insgesamt
260% Stellenprozent auf 3 Festangestellte verteilt. Zusatzlich wurden 2 Mandatstrager, fiir
den Export und Swiss Wine Digital, wahrend dem ganzen Jahr beauftragt.



3. Strategische Partnerschaften

3.1 Weinakademie

Ein Kooperationsabkommen im Jahr 2015 war der Beginn einer engen Zusammenarbeit
der Swiss Wine Promotion und der Weinakademie Osterreich. SWP unterstitzt die
Weinakademiker Ausbildung in der Schweiz mit Weinmustern, Stipendien, Weinreisen in
die Weinbaugebiete der Schweiz und auch einem Swiss Wine Award fur den Top Student.

Diese Zusammenarbeit fokussiert sich insbesondere auf das Studium der Weinregionen
und der Schweizer Rebsorten, welche bei dieser bekannten internationalen
Weinausbildung abgedeckt wird.

Auch dieses Jahr wurde wieder eine internationale Klasse von Weinakademikern auf einer
Reise durch die Weinbauregionen der Schweiz empfangen und mit Besuchen bei Winzern
und Degustationen in Genf und der Drei-Seen- Region, wurde den angehenden
Fachpersonen aufgezeigt, was die Schweizer Weine alles zu bieten haben.

3.2 Schweiz Tourismus

Seit Méarz 2018 ist Swiss Wine ein offizieller Partner von Schweiz Tourismus. Die
Zusammenarbeit hat den Fokus, dass der Schweizer Wein als wichtiges Produkt in der
touristischen Wertschépfungskette im nationalen und internationalen Markt Beachtung
findet. Die auf die Dauer von drei Jahren angelegte Partnerschaft umfasst drei Hauptziele:
die Motivation der einheimischen Bevolkerung, vermehrt Schweizer Weine zu entdecken
und zu geniessen. Die Steigerung des Bekanntheitsgrades von Schweizer Weinen und
ihren Anbaugebieten im Ausland. Die enge Zusammenarbeit bei der Entwicklung neuer
Weintourismusangebote auf nationaler Ebene.
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Facebook Post Offene Weinkeller. Sobrwete:

= Post am 20.4.2018

= Markt CH, de/fr/it/en
Zum Start der Partnerschaft pflanzen Pierre-Alain iy o — o e
Morard, Prasident Swiss Wine (I.) und Martin : -
Nydegger, Direktor Schweiz Tourismus (r.) am 29.
Marz 2018 einen Rebstock in Allaman (VD).




3.3 ASSP i Association Suisse des Sommeliers Professionnels

Der Concours du meilleur sommelier de Suisse findet alle 2 Jahre statt. Am 20. und 21.
Oktober 2018 wurde dieser Anlass im Kursaal & Casino in Bern durchgefihrt.

Swiss Wine organisiert als Hauptsponsor jeweils eine Degustation mit 12 Winzern aus den
6 Weinregionen der Schweiz, welche dem Fachpublikum vor Ort ihre Weine prasentieren.
Durch dieses Sponsoring wird Wert daraufgelegt, dass am Wettbewerb der Fokus auf die
Kenntnisse Gber den Schweizer Wein hervorgehoben werden.

Den Titel bester Schweizer Sommelier darf nun Aurélien Blanc vom Baur au Lac tragen.
Er konnte ebenfalls zum zweiten Mal den Titel fir die besten Prifungsresultate Uber
Schweizer Wein entgegennehmen.

Swiss Wine sponsert jeweils diesen Sonderpreis. Als Ehrengast Gibergab Bundesrat Ignazio
Cassis die Pokale den Preistragern.

— ~
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4. Aktivitaten Marketing & Kommunikation

4.1 Gastronomie

Hotels und Restaurants sind von grosser Bedeutung fir den Schweizer Wein, denn sie sind
unsere wichtigsten Botschafter und haben einen grossen Einfluss auf die Konsumenten.
Ausgehend von der Erkenntnis, dass Schweizer Weine in der Gastronomie der
Deutschschweiz stark untervertreten sind, hat die SWP beschlossen, ihre Arbeit auf
mehrere Fronten auszuweiten. Ziel ist es, eine breite Palette von Restaurants darauf
aufmerksam zu machen, dass es durchaus berechtigt ist, den Schweizer Weinen auf den
Weinkarten mehr Platz einzurdumen. Unsere Partner im Bereich Hotellerie und
Gastronomie sind:

Gault & Millau

Die Partnerschaft mit Gault-Millau soll deren Restaurants fir die hohe Qualitat und Vielfalt
der Schweizer Weine sensibilisieren und eréffnet gleichzeitig den Produzenten interessante
Perspektiven in Restaurants neue Absatzkandale zu generieren.

Die Auszeichnungen im Guide Gault & Millau 2019 wurden in folgenden Kategorien durch
SWP gesponsert:

i Die Nomination der "Rookies of the Year", also Jungwinzer, welche von der
Gault&Millau Jury als Entdeckung des Jahres betrachtet werden.

U Das Weinbooklet "Die 125 besten Schweizer Winzer", als Beilage im lllustré
und in der Schweizer lllustrierte.

0  Gault&Millau "Sommelier des Jahres". Anna-Lena Junge vom Schloss
Schauenstein konnte den Preis dieses Jahr entgegennehmen.

Die Preisverleihung fand dieses Jahr am Rande des Swiss Wine Tastings am 27. August
2018 in Zurich in der Schiffbau Bar statt.

Rookies 2019 - v.l.n.r. Mathias Bechtel (ZH). Roman Rutishauser (SG). Stéphane et Fabrice Simonet (FR)

10



Swiss Wine Gourmet i Schweizer Weine im Restaurant geniessen

Das Portal fir Restaurants welche eine ausgezeichnete Auswahl von Schweizer Weinen
auf Ihren Weinkarten fihren, konnte stetig ausgebaut werden. Mittlerweile sind Gber 1®00
Restaurants gelistet, welche Weine aus mindestens 2 oder mehr Weinbauregionen
anbieten. Der Trend zu lokalen Produkten in der Gastronomie ist weiter ungebrochen und
zeigt sich auch vermehrt am Weinangebot. Die Restaurants erhielten zudem von Swiss
Wine Gourmet einen Sticker mit dem goldenen Weinglas, welche sie am Eingang platzieren
konnen, um die Gaste auf ihr schweizerisches Weinangebot hinzuweisen.

www.swisswinegourmet.ch

SWISS WINE

GOURMET
0

fﬁv

Regionale Selektion

SWISS WINE

GOURMET

7

sciektion von

y SWISS WINE

GOURMET

Grosse Selektion

Schweizer Weine aus mehreren Regionen Schweizer Weines

PARTNER DER SCHWEIZER PRODUZENTEN 2018 PARTNER DER SCHWEIZER PRODUZENTEN 2018 PARTNER DER' SCHWEIZER PRODUZENTEN 2018

4.2 Grossverteiler

Um mdglichst viele Schweizer Konsumenten zu erreichen, hat SWP die Partnerschaft mit
den wichtigsten Grossverteilern der Schweiz, Coop und Denner auch im 2018 fortgefiihrt.
Mit der regelméassigen Publikation von Sonderbeilagen ausschliesslich Uber Schweizer
Weine, wird ein breites Publikum angesprochen und der Verkauf gezielt geférdert und
Marktanteile des Schweizer Wein im Regal der Grossverteiler verteidigt.

Coop Mondovino

Das jahrliche Magazin Uber Schweizer Weine
hat eine beachtliche Auflage von 2.85 Mio.
Exemplaren. Das Heft wird mit jeder Coop
Zeitung in die Schweizer Haushalte zugestellt
und erreicht somit 3.6 Mio. Leser.

Denner

Erstmals wurde das Swiss Wine Booklet von
Denner mit einer Auflage von 2.2 Mio.
Exemplaren in allen Denner Filialen schweizweit
aufgelegt.
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